
 

FAO เผยแพร่รายงานภาพรวมการค้าทุเรียนในตลาดโลกประจ าปี 2566 

 

องค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ (Food and Agriculture Organization of the 
United Nations: FAO) เผยแพร่รายงานภาพรวมการค้าทุเรียนโลกประจ าปี 2566 (Durian Global Trade 
Overview 2023) โดยเนื้อหาประกอบด้วยข้อมูลสรุปผลการประเมินเกี่ยวกับแนวโน้มและการพัฒนาล่าสุดในด้าน
การค้าทั่วโลกของทุเรียน ซึ่งเป็นผลไม้เขตร้อนที่ก าลังได้รับความนิยม ข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับสถานการณ์ปัจจุบันของ
ตลาดโลก ซ่ึงรวมถึงปัจจัยที่มีผลต่ออุปสงค์และอุปทาน แนวโน้มการค้า โอกาสและความท้าทายที่อาจเกิดขึ้น 
 
ภาพรวมปริมาณการค้าทุเรียนในตลาดโลก 

ทุเรียนถือเป็นพืชมูลค่าสูงและมีการเพาะปลูกเป็นจ านวนมากในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้  
แนวโน้มตลาดการส่งออกทุเรียนในช่วง 2 ทศวรรษที่ผ่านมามีการขยายตัวอย่างมาก โดยปริมาณการค้าทุเรียนทั่วโลก
ปรับตัวสูงขึ้นมากกว่า 10 เท่าตัว ในช่วงระหว่างปี 2546 - 2565 โดยเพ่ิมขึ้นจาก 80,000 ตัน ในปี 2564 เป็น  
870,000 ตัน ในปี 2565 ทั้งนี้ พบว่าในปี 2564 มีปริมาณการค้าทุเรียนทั่วโลกมีมากที่สุดในช่วงระยะเวลา
ดังกล่าว โดยมีปริมาณการค้าทุเรียนสูงถึง 930,000 ตัน  

ปัจจัยหลักที่ส่งผลให้การค้าทุเรียนปรับตัวเพ่ิมขึ้น ได้แก่ การเติบโตของรายได้ (Income Growth)                                                       
การเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วของความชอบของผู้บริโภค (Consumer Preference) ในประเทศผู้น าเข้า โดยเฉพาะ
จีนซึ่งเป็นตลาดน าเข้าส าคัญ การพัฒนาด้านเทคโนโลยีการขนส่งห่วงโซ่ความเย็น (Cold Chain) และระยะเวลาในการ
ขนส่ง ซึ่งช่วยส่งเสริมให้การค้าทุเรียนขยายตัวเพ่ิมขึ้น 

 
 



 

กราฟที่ 1 ปริมาณการส่งออกทุเรียนทั้งหมดจากทั่วโลกระหว่างปี 2546 – 2565 (หน่วย: พันตัน) 
 

 
 
ที่มา: FAO 

 
จากสถิติในช่วงปี 2563 - 2565 พบว่าไทยเป็นประเทศที่ส่งออกทุเรียนมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 

94 ของปริมาณการส่งออกทุเรียนทั้งหมดของโลก นอกจากนี้ ยังมีเวียดนามที่ส่งออกทุเรียนประมาณร้อยละ 3 ของ
ปริมาณการส่งออกทุเรียนทั้งหมดของโลก และมาเลเซียอีกประมาณร้อยละ 3 ของปริมาณการส่งออกทุเรียนทั้งหมด
ของโลก เช่นกัน โดยปริมาณการผลิตทุเรียนของ 3 ประเทศดังกล่าวรวมกันได้ประมาณ 3 ล้านตันต่อปี นอกจากนี้ ยัง
มีฟิลิปปินส์และอินโดนีเซียที่เป็นประเทศผู้ผลิตทุเรียน แต่มีการส่งออกสู่ตลาดโลกน้อยมาก โดยทุเรียนที่ผลิตใน
อินโดนีเซียส่วนใหญ่เป็นการผลิตเพ่ือการบริโภคในประเทศเป็นหลัก 

 
จีน ตลาดน าเข้าทุเรียนส าคัญของโลก 

จีนเป็นประเทศที่น าเข้าทุเรียนมากที่สุดในโลก จากสถิติพบว่าในช่วงระหว่างปี 2563 – 2565 จีน
น าเข้าทุเรียนเฉลี่ยปีละ 740,000 ตัน โดยคิดเป็นร้อยละ 95 ของปริมาณการน าเข้าทุเรียนของทั่วโลก ทุเรียนที่จีน
น าเข้าส่วนใหญ่เป็นทุเรียนจากไทย อย่างไรก็ดี ในช่วงไม่กี่ปีก่อนหน้านี้ จีนมีการน าเข้าทุเรียนจากเวียดนามมากขึ้น 
อนึ่ง จีนเป็นประเทศที่มีข้อก าหนดส าหรับการน าเข้าทุเรียนที่เข้มงวด ปัจจุบันจีนอนุญาตให้มีการน าเข้าทุเรียนจาก
ไทย เวียดนาม ฟิลิปปินส์ และมาเลเซียเท่านั้น ส าหรับการน าเข้าทุเรียนในจีน ผู้เพาะปลูกและสถานประกอบการ
บรรจุต้องจัดส่งเอกสารหลักฐานเพ่ือพิสูจน์ว่ามีการด าเนินการที่สอดคล้องตามข้อก าหนดมาตรฐานด้านสุขอนามัยพืช
และคุณภาพ ซึ่งรวมถึงบันทึกด้านการควบคุมศัตรูพืชและการตรวจสอบย้อนกลับสินค้า ซึ่งอาจเป็นการยากส าหรับ                              
ผู้ส่งออกรายใหมท่ี่ประสงค์ส่งออกทุเรียนไปยังประเทศจีน 



 

ในช่วง 10 ปีที่ผ่านมา มูลค่าสินค้าน าเข้าเฉลี่ยต่อหน่วย Indicative Average Import Unit Value 
ปรับตัวสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยสถิติชี้ว่าระหว่างปี 2564 - 2565 ราคาทุเรียนเฉลี่ยต่อปีสูงถึงประมาณ 5,000 
เหรียญสหรัฐ ต่อ 1 ตัน ซึ่งถือว่าสูงกว่าราคากล้วยและผลไม้เขตร้อนส าคัญชนิดอ่ืนหลายเท่าตัว นอกจากนี้ ทุเรียนถือ
เป็นผลไม้ที่อร่อย มีเอกลักษณ์โดดเด่น และเป็นสินค้าระดับสูง ที่ได้รับความสนใจมากขึ้นอย่างต่อเนื่องจากผู้บริโภคใน
จีน โดยทุเรียนจากไทยได้รับความนิยมอย่างมากเนื่องจากรสชาติที่หวานอร่อยและคุณภาพเยี่ยม อีกปัจจัยส าคัญที่
ส่งผลต่อการขยายตัวของการน าเข้าทุเรียนจากไทยคือการเปิดใช้รถไฟความเร็วสูงระหว่างลาวและจีนในช่วงเดือน
ธันวาคม 2564 ที่ผ่านมา ท าให้ระยะเวลาในการขนส่งสินค้าจากไทยไปยังจีนสั้นลงอย่างมีนัยส าคัญ จากเดิมที่ขนส่ง
ทางรถบรรทุกหรือทางเรือซึ่งต้องใช้เวลานานหลายวันหรือเป็นสัปดาห์ ในปปัจจุบันสามารถลดช่วงเวลาการขนส่ง
เหลือเพียง 15 ชั่วโมงเท่านั้น ส่งผลให้ผู้ประกอบการสามารถรักษาความสดใหม่ของสินค้าได้ดีกว่าเดิม อนึ่ง รายงาน
ภาคอุตสาหกรรมล่าสุดและข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับกระแสการค้ารายเดือน (Monthly Trade Flow) ชี้ให้เห็นว่า                                      
การน าเข้าทุเรียนของจีนเพ่ิมขึ้นประมาณร้อยละ 60 ในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2566 

 
กราฟที่ 2 มูลค่าสินค้าน าเข้าเฉลี่ยต่อหน่วย Indicative Average Import Unit Value  

ระหว่างปี 2556 – 2565 (หน่วย: เหรียญสหรัฐต่อ 1 ตัน) 
 

 
ที่มา: FAO 



 

ทุเรียนในตลาดโลก 
ทุเรียนถือเป็นสินค้าที่แปลกใหม่และเป็นสินค้าตลาดเฉพาะกลุ่ม (Niche Product) ในตลาดโลก 

อย่างไรก็ดี ความเน่าเสียง่ายของทุเรียนสดท าให้การขนส่งสินค้าดังกล่าวไปยังประเทศที่อยู่ห่างไกลจึงไม่ใช่เรื่องง่ายนัก
ประกอบกับในหลายๆ ครั้ง ผู้ประกอบการบางรายไม่สามารถปฏิบัติตามข้อก าหนดที่เกี่ยวข้องกับมาตรฐานด้าน
สุขอนามัยพืชและความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ได้ ดังนั้น ทุเรียนในตลาดโลกส่วนใหญ่จึงเป็นทุเรียนแปรรูปในบรรจุ
ภัณฑ์ อาทิ ทุเรียนแช่แข็ง ทุเรียนแห้ง ทุเรียนกวน และในรูปแบบผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร อุปสรรค์ส าคัญในการเติบโต
ของการส่งออกทุเรียนในตลาดโลก ได้แก่ การรับรู้และความเป็นที่รู้จักในกลุ่มผู้บริโภคยังไม่แพร่หลายมากนัก และ
ราคาต่อหน่วย (Unit Price) สูง อย่างไรก็ดี ในด้านภาพรวมการค้าสินค้าผลไม้เขตร้อน ทุเรียนยังเป็นสินค้าที่มีการค้า
ไม่มาก เมื่อเทียบกับปริมาณการส่งออกของผลไม้เขตร้อนชนิดอ่ืน โดยเฉพาะกล้วย สับปะรด มะม่วง และอะโวคาโด 

 
กราฟที่ 3 ปริมาณการส่งออกทุเรียน กล้วย และผลไม้เขคร้อนชนิดอ่ืน เฉลี่ยต่อปี 

ระหว่างปี 2563 – 2565 (หน่วย: ล้านตัน)  
 

 
 

ที่มา: FAO 
 

ดัชนีมูลค่าการส่งออกต่อหน่วยเฉลี่ย (Average Export Unit Value) ของทุเรียนที่ค่อนข้างสูง 
ส่งผลให้มูลค่าการค้าทุเรียนทั่วโลกเฉลี่ยอยู่ที่ 3 พันล้านเหรียญสหรัฐต่อปีในช่วงปี 2563 - 2565 ซึ่งสูงกว่ามูลค่า
การค้ามะม่วงและสับปะรดเฉลี่ย นอกจากนี้ ในช่วง 10 ปีที่ผ่านมา การส่งออกทุเรียนสดจากไทยไปยังสหรัฐอเมริกา
ปรับตัวสูงขึ้นกว่า 3 เท่า โดยมีปริมาณเฉลี่ยในช่วงปี 2563 - 2565 มากถึง 3,000 ตันต่อปี คิดเป็นมูลค่าเฉลี่ย
ประมาณ 10 ล้านเหรียญสหรัฐ ในภาพรวมมูลค่าการส่งออกทุเรียนไทยเฉลี่ยต่อปีระหว่างปี 2564 - 2565 คิดเป็น 
3.3 พันล้านเหรียญสหรัฐ ส่งผลให้ทุเรียนเป็นสินค้าเกษตรส่งออกของไทยที่มีมูลค่าส่งออกมากท่ีสุดเป็นอันดับ 3 



 

รองลงมาจากสินค้ายางธรรมชาติและข้าว ซึ่งในช่วงปี 2564 - 2565 ไทยมีการส่งออกคิดเป็นมูลค่า 3.9 พันล้าน
เหรียญสหรัฐ และ 3.7 พันล้านเหรียญสหรัฐตามล าดับ มูลค่าการส่งออกดังกล่าวชี้ให้ เห็นว่าทุเรียนเป็นสินค้าที่มี
ศักยภาพในการสร้างรายได้ต่อประเทศผู้ผลิต ซึ่งรวมถึงประเทศที่มีรายได้ต่ า หากมีการรับรองคุณภาพสินค้า (Quality 
Assurance) มีการจัดการหลังการเก็บเกี่ยวและการขนส่งที่ดีก็จะท าให้ศักยภาพการจัดการต้นทุนได้ อนึ่ง ศักยภาพ
ตลาดส าหรับการน าเข้าทุเรียนของประเทศที่มีรายได้สูง อาทิ สหภาพยุโรป และสหรัฐอเมริกา ขึ้นอยู่กับความสามารถ
ในการเข้าถึงผู้บริโภคและการเสริมสร้างความตระหนักถึงสินค้าของผู้บริโภค 

 
กราฟที่ 4 มูลค่าการส่งออกทุเรียน กล้วย และผลไม้เขคร้อนชนิดอ่ืน เฉลี่ยต่อปี 

ระหว่างปี 2563 - 2565 (หน่วย: พันล้านเหรียญสหรัฐ) 
 

 
ที่มา: FAO 

 
 
 
แหล่งท่ีมา:  

https://www.freshplaza.com/north-america/article/9581870/fao-releases-durian-global-trade-
overview-2023/ 

https://www.fao.org/3/cc8384en/cc8384en.pdf 
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