
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 การนําเขาสินคาเกษตรและอาหารจากท่ัวโลกของสหรัฐอเมริกา 

1. มูลคาการนําเขาและแนวโนม  
 ในป 2564 สหรัฐฯ นําเขาสินคาเกษตรและอาหาร และเครื่องดื่ม (รวมยางธรรมชาติ (พิกัด 4001) แต
ไมรวมผลิตภัณฑปาไมและไบโอดีเซล) คิดเปนมูลคา 201,237 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมข้ึนจากปกอนหนารอยละ 19 
นับเปนการนําเขาสูงท่ีสุดในชวง 5 ปท่ีผานมา (2560 - 2564) สวนหนึ่งเปนผลมาจากความตองการสินคาเพ่ิมข้ึน
หลังจากการระบาดใหญของโควิด-19 ในป 2563  ประกอบกับนโยบายกระตุนเศรษฐกิจของรัฐบาลสหรัฐฯ 
สําหรับแนวโนมความตองการนําเขาในรอบ 5 ป เพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่องในอัตรารอยละ 6 ตอป 

 ป 2565 (มกราคม - กุมภาพันธ) การนําเขาท้ังหมดคิดเปนมูลคา 35,565 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมข้ึน
จากชวงเดียวกันของมีกอนหนารอยละ 25  (ตารางท่ี 1)  

ตารางที่ 1 มูลคาการนําเขาสินคาเกษตรและอาหาร และเคร่ืองดื่ม  
(รวมยางธรรมชาติ ไมรวมผลิตภัณฑปาไมและไบโอดีเซล) ทีส่ําคัญ 10 อันดับแรก ของสหรัฐฯ ชวงป 2560-2565 

 

2. สินคาท่ีนําเขา 
 ในป 2564 สหรัฐฯ นําเขาสินคาอาหารทะเลมากท่ีสุด คิดเปนมูลคา 28,315 ลานเหรียญสหรัฐ หรือ

รอยละ 14 ของการนําเขาสินคาเกษตรและอาหารท้ังหมด รองลงมากเปนการนําเขาผลไมและผักแปรรูป, ผักสด, 
เครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีไดจากการกล่ัน, ขนมอบ, และซีเรียลและพาสตา คิดเปนรอยละ 5 เทากัน น้ํามันพืช,     
เนื้อวัวและผลิตภัณฑ, ไวนและผลิตภณัฑ คิดเปนรอยละ 4 เทากัน เบียรและผักผลไมสดอ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 3 
เทากัน  

Growth Rate 

(%)

 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564
ม.ค.-ก.พ.

 2564

ม.ค.-ก.พ.

 2565
 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564 มูลคา

1. ผลิตภัณฑอาหารทะเล 21,781 22,739 22,258 21,713 28,315 3,574 4,961 39 14 14 13 13 14 5

2. ผลไมและผักแปรรูป 8,139 8,878 8,757 9,561 10,925 1,604 1,908 19 5 5 5 6 5 7

3. ผักสด 7,999 8,492 9,057 10,157 10,703 2,062 2,014 -2 5 5 5 6 5 8

4. เครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ไดจากการกลั่น 7,866 8,597 9,407 8,785 10,546 1,206 1,664 38 5 5 6 5 5 6

5. ขนมอบ ซีเรียลและพาสตา 6,728 7,484 8,040 8,659 9,960 1,398 1,694 21 4 5 5 5 5 10

6. น้ํามันพืช 6,503 6,326 5,665 5,968 8,860 1,059 1,627 54 4 4 3 4 4 6

7. เนื้อวัวและผลิตภัณฑ 5,366 5,729 6,133 6,955 8,375 932 1,575 69 3 4 4 4 4 11

8. ไวนและผลิตภัณฑ 6,200 6,507 6,578 6,292 7,822 1,010 1,008 0 4 4 4 4 4 4

9. เบยีร ์ 5,087 5,340 5,612 5,748 6,380 903 967 7 3 3 3 3 3 5

10. ผลไมสด - อื่นๆ 5,193 5,422 5,469 5,600 6,208 1,102 1,426 29 3 3 3 3 3 4

อื่นๆ 72,623 77,564 79,202 80,222 93,143 13,697 16,721 22 47 48 48 47 46 5

รวม 153,485 163,078 166,178 169,660 201,237 28,547 35,565 25 100 100 100 100 100 6

มูลคาการนําเขาสินคาเกษตรและอาหาร และเครื่องดื่มที่สําคัญ (รวมยางธรรมชาติ ไมรวมผลิตภัณฑปาไมและไบโอดีเซล) จากทั่วโลกของสหรัฐอเมริกา ป 2560-2565

ที่มา: Global Agricultural Trade System, USDA

หมายเหต:ุ  Growth Rate หมายถึง อัตราการเจริญเติบโต เฉลี่ย 5 ป

ประเภทสินคา

มูลคานําเขา (ลานเหรียญสหรัฐ)  % 

เปลี่ยนแปลง

 (ชวง/ชวง)

สัดสวนการนําเขา (%)

ฐานขอมูลสถานการณและแนวโนม 

การนําเขาสินคาเกษตรและอาหารของสหรัฐอเมริกา ป 2560 - 2565 
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 สินคาท่ีมีแนวโนมการนําเขาเพ่ิมข้ึนมากท่ีสุดคือ เนื้อวัวและผลิตภัณฑ, ซีเรียลและพาสตา, ผักสด,  
ผักและผลไมแปรรูป โดยในชวง 5 ปท่ีผานมามูลคาการนําเขามีอัตราการเพ่ิมข้ึนรอยละ 11, 10, 8 และ 7 
ตามลําดับ (ตารางท่ี 1 และภาพท่ี 1) 

ภาพท่ี 1 สัดสวนมูลคาการนําเขาสินคาเกษตรและอาหาร และเครื่องดื่มท่ีสําคัญ 10 อันดับแรก  
ท่ีสหรัฐฯ นําเขา ป 2564 

 

 
3. ประเทศคูคาและสวนแบงการตลาด 

 ประเทศคูคาสินคาเกษตรและอาหารท่ีสําคัญของสหรัฐฯ อันดับท่ีหนึ่ง คือ เม็กซิโก ซ่ึงมีสวนแบง
มูลคาการครองตลาดรอยละ 19 รองลงมาเปนแคนาดา มีสวนแบงการตลาดรอยละ 18 การเติบโตมูลคาการตลาด
ของเม็กซิโกในสหรัฐฯ ชวง 5 ปท่ีผานมามีอัตราสูงท่ีสุดถึงรอยละ 10 ในขณะท่ีแคนาดาเติบโตรอยละ 7 ซ่ึงสวน
หนึ่งมีผลมาจากขอตกลงทางการคา USMCA ท่ีเอ้ืออํานวยตอการคาของท้ังสามประเทศ ในขณะท่ีมูลคาการนําเขา
จากจีนลดลงรอยละ -8 สวนหนึ่งเปนผลมาจากสงครามการคาระหวางสหรัฐฯ และจีนท่ีเริ่มข้ึนในสมัย
ประธานาธิบดีโดนัลด ทรัมป สําหรับประเทศไทยมีสัดแบงการตลาดรอยละ 2 มูลคาการคาจัดอยูในอันดับท่ี 10 
การเติบโตของมูลคาการตลาดเพ่ิมข้ึนเฉลี่ยรอยละ 4 ตอป ในขณะท่ีสวนแบงตลาดลดลงรอยละ -2 (ตารางท่ี 2 
และภาพท่ี 2) 
 
 

1. ผลติภณัฑอ์าหารทะเล
14%

2. ผลไมแ้ละผกัแปรรปู
6%

3. ผกัสด
5%

4. เครือ่งดืม่
แอลกอฮอลท์ีไ่ดจ้าก

การกล ัน่
5%

5. ขนมอบ ซเีรยีลและ
พาสตา้

5%

6. นํา้มนัพชื
5%7. เนือ้ววัและ

ผลติภณัฑ์
4%8. ไวนแ์ละผลติภณัฑ์

4%
9. เบยีร ์

3%

10. ผลไมส้ด - อืน่ๆ
3%

อืน่ๆ
46%

สดัส่วนมูลค่าการนําเข้าสินค้าเกษตร อาหารและเครื่องดื่มที่สําคญั 
10 อนัดบัแรก ของสหรฐัฯ ปี 2564
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ตารางท่ี 2 แหลงนําเขาสินคาเกษตรและอาหาร (รวมยางธรรมชาติ ไมรวมผลิตภัณฑปาไมและไบโอดีเซล)    
ท่ีสําคัญ 10 อันดับแรก ของสหรัฐฯ ชวงป 2560-2565 

 

ภาพท่ี 2 สวนแบงตลาดสินคาเกษตรและอาหารในสหรัฐฯ ท่ีสําคัญ 10 อันดับแรก ป 2564 

 

 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564
ม.ค.-ก.พ. 

2564

ม.ค.-ก.พ. 

2565
 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564 มูลคา

สวนแบง

การตลาด

รวมทั่วโลก 153,485 163,078 166,178 169,660 201,236 28,548 35,564 25 100 100 100 100 100 6

1 1. เม็กซิโก 26,729 28,315 31,049 33,650 38,804 6,295 7,523 20 17 17 19 20 19 10 3

2 2. แคนาดา 26,259 27,011 27,821 28,372 36,114 4,474 5,586 25 17 17 17 17 18 7 1

3 3. ฝรั่งเศส 5,816 6,481 6,748 6,087 7,802 893 1,077 21 4 4 4 4 4 5 -1

4 4. อินโดนีเซีย 5,724 5,498 5,091 5,124 7,020 875 1,445 65 4 3 3 3 3 3 -2

5 5. อิตาลี 4,838 5,223 5,434 5,565 6,577 933 946 1 3 3 3 3 3 7 1

6 6. อินเดีย 4,890 5,043 5,371 5,181 6,203 904 979 8 3 3 3 3 3 5 -1

7 7. ชิลี 4,814 5,190 4,987 4,904 5,900 1,035 1,323 28 3 3 3 3 3 4 -2

8 8. จีน 7,217 7,868 5,670 5,465 5,737 888 1,192 34 5 5 3 3 3 -8 -13

9 9. บราซิล 3,902 4,019 4,182 4,137 4,852 614 1,012 65 3 2 3 2 2 5 -1

10 10. ไทย 3,913 3,940 4,138 4,403 4,491 671 799 19 3 2 2 3 2 4 -2

อื่นๆ 59,383 64,490 65,687 66,772 77,736 10,966 13,682 25 39 40 40 39 39 6 -0.08

ที่มา: Global Agricultural Trade System, USDA

หมายเหต:ุ  Growth Rate หมายถึง อัตราการเจริญเติบโต เฉลี่ย 5 ป

แหลงนําเขาสินคาเกษตรและอาหารที่สําคัญ (รวมยางธรรมชาติ ไมรวมผลิตภัณฑปาไมและไบโอดีเซล) ของสหรัฐอเมริกา ป 2560-2565

ลําดับที่ ประเทศคูคา

มูลคาการนําเขา (ลานเหรียญสหรัฐ)  % 

เปลี่ยนแปลง 

(ชวง/ชวง)

สัดสวนการนําเขา (%) Growth Rate (%)

1. เม็กซโิก
19%

2. แคนาดา
18%

3. ฝร ัง่เศส
4%

4. อนิโดนเีซยี
4%

5. อติาลี
3%

6. อนิเดยี
3%

7. ชลิี
3%

8. จนี
3%

9. บราซลิ
2%

10. ไทย
2%

อืน่ๆ
39%

แหล่งนําเข ้าสนิค้าเกษตรและอาหารของสหรฐัฯ 
ที่สาํคญั 10 อนัดบัแรก ปี 2564
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 การนําเขาสินคาเกษตรและอาหารจากประเทศไทย 

สหรัฐฯ นําเขาสินคาเกษตรและอาหารจากประเทศไทยคิดเปนมูลคาปละกวา 4,500 ลานเหรียญสหรัฐ 
หรือกวา 150,000 ลานบาท โดยมีแนวโนมการนําเขาเพ่ิมข้ึนทุกป ดังนี้ 

การนําเขาในภาพรวม 

ในป 2564 สหรัฐฯ นําเขาสินคาเกษตรและอาหาร (รวมผลิตภัณฑยางธรรมชาติ แตไมรวมผลิตภัณฑปาไม
และไบโอดีเซล) คิดเปนมูลคารวม 4,491 ลานเหรียญสหรัฐ (ประมาณ 143,625 ลานบาท)0

1  

การนําเขาในชวง 5 ปท่ีผานมา (ป 2560-2564) มีแนวโนมเพ่ิมข้ึนเฉลี่ยรอยละ 4 ตอป สินคาท่ีนําเขามาก
ท่ีสุดคือ ผลิตภัณฑอาหารทะเล คิดเปนมูลคา 1,196 ลานเหรียญสหรัฐ แตแนวโนมการนาํเขาในชวง 5 ปท่ีผานมา 
ลดลงรอยละ -3 ตอป สําหรับสินคาท่ีมีแนวโนมการนําเขาเพ่ิมข้ึนท่ีนาพอใจ คือ อาหารสุนัขและแมว ซ่ึงมีอัตรา
การเติบโตของมูลคาการนําเขาเพ่ิมข้ึนเฉลี่ยถึงรอยละ 20 ตอป  ในขณะท่ีน้ําผลไมและน้ําผัก (รวมถึงน้ํามะพราว) 
มีอัตราการเติบโตของมูลคาการนําเขาเพ่ิมข้ึนสูงท่ีสุดถึงรอยละ 45 ตอป (ตารางท่ี 3)  

สําหรับการนําเขาในป 2565 (เดือนมกราคม-กุมภาพันธ) มีมูลคารวม 799 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมข้ึนจาก
ชวงเวลาเดียวกันของปกอนหนาเพ่ิมข้ึนถึงรอยละ 19  

กลุมสินคาจากประเทศไทยท่ีสหรัฐฯ นําเขามากท่ีสุด 10 กลุมแรก ปรากฎตามภาพท่ี 3 โดยสินคาท่ี
สหรัฐฯ นําเขามากท่ีสุด 5 กลุมแรก ไดแก 

1. อาหารทะเลสดแชแข็งและผลิตภัณฑแปรรูป (พิกัด 0304, 0306, 1604, 1605) โดยมีสัดสวนการ
นําเขาคิดเปนรอยละ 27 ของมูลคาการนําเขาสินคาเกษตรและอาหารจากประเทศไทย คิดเปนมูลคารวม 1,196 
ลานเหรียญสหรัฐ สินคาท่ีนําเขาสวนใหญเปนปลาทูนาซ่ึงสวนใหญเปนปลาทูนากระปอง และกุง ซ่ึงสวนใหญเปน
กุงปรุงแตง 

2. ผักและผลไมแปรรูป (พิกัด 2008, 1108, 2004, 2005, 2006) สัดสวนการนําเขารอยละ 12  โดย
สวนใหญเปนการนําเขาสับปะรดกระปอง รองลงมาเปน แปงมันสําปะหลัง มะมวงแปรรูป และอ่ืนๆ ตามลําดับ 

3. อาหารสุนัขและแมว (พิกัด 2309)  สัดสวนรอยละ 12 ของการนําเขาสินคาเกษตรและอาหารจาก
ประเทศไทย โดยสวนใหญเปนอาหารสุนัขและแมวบรรจุกระปอง หรือคิดเปนรอยละ 76 ของสินคาอาหารสุนัข
และแมวท่ีสหรัฐฯ นําเขาจากประเทศไทย  

4. ขาว (พิกัด 1006)  สัดสวนการนําเขารอยละ 11 ของมูลคาการนําเขาสินคาเกษตรและอาหารจาก
ประเทศไทย สวนใหญเปนการนําเขาขาวหอมมะลิ (ขาวขาว+ขาวกลอง) คิดเปนรอยละ 64.7 ของการนําเขาขาว
ท้ังหมด นอกจากนี้ เปนขาวอ่ืนๆ และปลายขาว รอยละ 32.8 และแปงขาว (พิกัด 1102902500 รอยละ 2.5) 

5. ผลิตภัณฑยางธรรมชาติ (พิกัด 4001) คิดเปนสัดสวนรอยละ 10 สวนใหญเปนการนําเขายางแทง 
Tsnr (พิกัด 400122) รองลงมาเปนยางแผนรมควัน (พิกัด 400121)  และน้ํายางดิบ (พิกัด 400110)  

 

                                                           
1 อางอิงจากธนาคารแหงประเทศไทย ป 2564 อัตราแลกเปลี่ยน 1 เหรียญสหรัฐ เทากับ 31.9807 บาท 
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ตารางท่ี 3  กลุมสินคาเกษตรและอาหาร (รวมยางธรรมชาติ ไมรวมผลิตภัณฑปาไมและไบโอดีเซล)  
ท่ีสําคัญ 10 อันดับแรก ท่ีสหรัฐฯ นําเขาจากประเทศไทย ในชวงป 2560-2565 

 

ภาพท่ี 3  สัดสวนการนําเขาสินคาเกษตรและอาหาร และเครื่องดื่ม (รวมยางธรรมชาติ ไมรวมผลิตภัณฑปาไม
และไบโอดีเซล) ท่ีสําคัญ 10 อันดับแรก ท่ีสหรัฐฯ นําเขาจากประเทศไทย ป 2564 

 

 

 

 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564
ม.ค.-ก.พ.

 2564

ม.ค.-ก.พ.

 2565
 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564

มูลคา สัดสวน

ตลาด

1 ผลิตภัณฑอาหารทะเล 1,436 1,249 1,253 1,363 1,196 191 215 13 37 32 30 31 27 -3 -6

2 ผักและผลไมแปรรูป 471 475 477 493 543 82 103 26 12 12 12 11 12 3 -1

3 อาหารสุนัขและแมว 246 321 338 406 536 68 109 60 6 8 8 9 12 20 15

4 ขาว 394 549 644 707 514 96 104 8 10 14 16 16 11 8 4

5 ยางธรรมชาติ 345 301 352 285 453 54 79 46 9 8 9 6 10 5 1

6 ขนมอบ ซีเรียลและพาสตา 126 144 165 196 206 33 38 15 3 4 4 4 5 14 9

7 น้ําผลไมและน้ําผัก 40 70 154 148 179 22 31 41 1 2 4 3 4 45 40

8 สวนประกอบอาหาร 155 164 177 205 171 32 16 -50 4 4 4 5 4 4 0

9 ถั่วเปลือกแข็ง (Tree Nuts) 126 122 108 102 123 18 24 33 3 3 3 2 3 -2 -6

10 เครื่องดื่มไมมีแอลกอฮอล (ยกเวนน้ําผลไม) 242 180 97 91 93 11 7 -36 6 5 2 2 2 -23 -26

อื่นๆ 332 365 373 407 477 64 73 14 8 9 9 9 11 9 5

รวม 3,913 3,940 4,138 4,403 4,491 671 799 19 100 100 100 100 100 4

ที่มา: Global Agricultural Trade System, USDA

หมายเหต:ุ  Growth Rate หมายถึง อัตราการเจริญเติบโต เฉลี่ย 5 ป

การนําเขาสินคาเกษตรและอาหารที่สําคัญของสหรัฐอเมริกาจากประเทศไทย ป 2560-2565 (รวมยางธรรมชาติ ไมรวมผลิตภัณฑปาไมและไบโอดีเซล)

ลําดับ ประเภทสินคา

มูลคานําเขา (ลานเหรียญสหรัฐ)  % 

เปลี่ยนแปลง

 (ชวง/ชวง)

สัดสวนการนําเขา (%)
Growth Rate 

(%)

ผลติภณัฑอ์าหารทะเล
27%

ผกัและผลไมแ้ปรรปู
12%

อาหารสนุขัและแมว
12%

ขา้ว
11%

ยางธรรมชาติ
10%ขนมอบ ซเีรยีลและ

พาสตา้
4%

นํา้ผลไมแ้ละนํา้ผกั
4%

สว่นประกอบอาหาร
4%

ถ ัว่เปลอืกแข็ง (Tree Nuts)
3%

เครือ่งดืม่ไมม่แีอลกอฮอล์
(ยกเวน้นํา้ผลไม)้

2%

อืน่ๆ
11%

สดัส่วนของมูลค่าการนําเข ้าสินค้าเกษตรและอาหาร และเครื่องดื่ม
ที่สําคญั 10 อนัดบัแรก ที่สหรฐัฯ นําเข้าจากประเทศไทย ปี  2564 
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การนําเขาสินคาเกษตรและอาหารท่ีสําคัญ 5 อันดับแรก 

สินคาเกษตรและอาหารท่ีสําคัญ 5 รายการ ท่ีสหรัฐฯ นําเขาจากประเทศไทยมากท่ีสุดในป 2564 ไดแก  
อาหารสุนัขและแมว ขาว ปลาทูนาและผลิตภัณฑ กุงและผลิตภัณฑ และยางธรรมชาติและผลิตภัณฑ ตามลําดับ 
โดยสัดสวนของมูลคาการนําเขาคิดเปนรอยละ 22, 21, 19, 19 และ 19 ของมูลคารวมของสินคาท้ัง 5 รายการ ซ่ึง
มีมูลคารวม 2,420 ลานเหรียญสหรัฐ หรือคิดเปนรอยละ 54 ของการสงออกสินคาเกษตรและอาหารท้ังหมดของ
ไทยไปยังสหรัฐฯ  

โดยในปชวง 5 ปท่ีผานมา (ป 2560 – 2564) การนําเขาสินคาท้ัง 5 รายการ มีแนวโนมเพ่ิมข้ึน ยกเวน 
สินคากุงและผลิตภัณฑท่ีมีแนวโนมลดลง (ตารางท่ี 4 และภาพท่ี 4 และภาพท่ี 5 ) 

ตารางท่ี 4  มูลคาสินคาเกษตรและอาหารท่ีสําคัญ 5 อันดับแรกท่ีสหรัฐฯ นําเขาจากไทยป 2560-2565 

 

ตารางท่ี 5  ปริมาณสินคาเกษตรและอาหารท่ีสําคัญ 5 อันดับแรกท่ีสหรัฐฯ นําเขาจากไทยป 2560-2565 

 

 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564
ม.ค.-ก.พ.

 2564

ม.ค.-ก.พ.

 2565
 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564

มูลคา สัดสวน

ตลาด

1 อาหารสุนัขและแมว 246 321 338 406 536 68 109 60 11 14 14 16 22 20 16

2 ขาว 394 549 644 707 514 96 104 8 18 25 28 28 21 8 5

3 ทูนาและผลิตภัณฑ 428 493 529 662 462 92 76 -17 19 22 23 26 19 5 2

4 กุงและผลิตภัณฑ 811 557 476 465 455 61 82 34 36 25 20 18 19 -13 -15

5 ยางธรรมชาติและผลิตภัณฑ 345 301 352 285 453 54 79 46 16 14 15 11 19 5 2

รวม 2,224 2,221 2,339 2,525 2,420 371 450 21 100 100 100 100 100 3 -

Growth Rate (%)

ที่มา: Global Agricultural Trade System, USDA

หมายเหต:ุ  Growth Rate หมายถึง อัตราการเจริญเติบโต เฉลี่ย 5 ป

ลําดับ ประเภทสินคา

มูลคานําเขา (ลานเหรียญสหรัฐ)  % 

เปลี่ยนแปลง

 (ชวง/ชวง)

สัดสวนการนําเขา (%)

มูลคาสินคาเกษตรและอาหารที่สําคัญ 5 อันดับแรก ที่สหรัฐฯ นําเขาจากประเทศไทย ป 2560-2565 

 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564
ม.ค.-ก.พ.

 2564

ม.ค.-ก.พ.

 2565
 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564

ปริมาณ สัดสวน

ตลาด

1 อาหารสุนัขและแมว 62,594 74,219 74,365 97,788 104,381 13,933 20,244 45 7 8 7 9 10 14 9

2 ขาว 500,306 509,800 583,050 655,958 555,191 99,070 122,441 24 55 55 57 59 55 5 1

3 ทูนาและผลิตภัณฑ 89,617 98,894 106,547 138,553 94,563 18,923 15,850 -16 10 11 10 13 9 5 0

4 กุงและผลิตภัณฑ 74,988 50,745 43,272 41,450 40,231 5,522 6,954 26 8 6 4 4 4 -13 -17

5 ยางธรรมชาติและผลิตภัณฑ 176,509 186,757 220,044 172,861 217,671 26,994 39,848 48 20 20 21 16 22 3 -1

รวม 904,014 920,415 1,027,278 1,106,609 1,012,036 164,442 205,337 25 100 100 100 100 100 4 -

Growth Rate (%)

ที่มา: Global Agricultural Trade System, USDA

หมายเหต:ุ  Growth Rate หมายถึง อัตราการเจริญเติบโต เฉลี่ย 5 ป

ลําดับ ประเภทสินคา

ปริมาณนําเขา (ตัน)  % 

เปลี่ยนแปลง

 (ชวง/ชวง)

สัดสวนการนําเขา (%)

ปริมาณสินคาเกษตรและอาหารที่สําคัญ 5 อันดับแรก ที่สหรัฐฯ นําเขาจากประเทศไทย ป 2560-2565 
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ภาพท่ี 4 สัดสวนมูลคาสินคาเกษตรและอาหารท่ีสําคัญ 5 อันดับแรก ท่ีสหรัฐฯ นําเขาจากประเทศไทย 

 

ภาพท่ี 5 แนวโนมการนําเขาสินคาเกษตรและอาหารท่ีสําคัญ 5 อันดับแรก  
ท่ีสหรัฐฯ นําเขาจากไทย ป  2560-2564 

 

อาหารสนุขัและแมว
22%

ขา้ว
21%

ทนูา่และผลติภณัฑ ์
19%

กุง้และผลติภณัฑ ์
19%

ยางธรรมชาตแิละ
ผลติภณัฑ์

19%

สดัส่วนของมูลค่านําเข้าสินค้า เกษตรและอาหารที่สําคญั 5 อนัดบัแรก 
ที่สหรฐัฯ นําเข้าจากไทย ปี  2564
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ปี 2560 ปี 2561 ปี 2562 ปี 2563 ปี 2564

มลูคา่: ลา้นเหรยีญสหรฐั

การนําเขา้สนิคา้เกษตรและอาหารทีสํ่าคญั 5 อนัดบัแรก ทีส่หรฐัฯ นําเขา้จากประเทศไทย ปี 
2560-2564

อาหารสนัุขและแมว ขา้ว ทนู่าและผลติภัณฑ ์ กุง้และผลติภัณฑ ์ ยางธรรมชาตแิละผลติภัณฑ์
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สําหรับรายละเอียดสวนแบงการตลาด ชนิดสินคาท่ีนําเขา การแขงขัน และแนวโนมสินคาเกษตรและ
อาหารท่ีสําคัญของไทย 5 รายการ ในตลาดสหรัฐฯ สรุปได ดังนี้ 

1. อาหารสุนัขและแมว 

• สวนแบงการตลาด  ไทยครองตลาดสินคาอาหารสุนัขและแมวบรรจุกระปองในสหรัฐฯ เปนอันดับท่ี 
1 โดยในป 2564 สหรัฐฯ นําเขาอาหารสุนัขและแมวจากไทย เปนมูลคา 536 ลานเหรียญสหรัฐ คิดเปนสวนแบง
การตลาดรอยละ 35 ของการนําเขาท้ังหมดของสหรัฐฯ รองลงมาเปนการนําเขาจาก แคนาดา จีนและเวียดนาม 
ซ่ึงมีสวนแบงการตลาดรอยละ 22, 23 และ 4 ตามลําดับ (ตารางท่ี 6 และภาพท่ี 6) 

• ประเภทสินคาท่ีนําเขา  สวนใหญเปนในรูปอาหารบรรจุกระปอง 

• การแขงขัน คูแขงท่ีสําคัญของไทย คือ แคนาดาและจีน ถึงแมแนวโนมการนําเขาจากท้ัง 2 ประเทศนี้
จะเพ่ิมข้ึนแตสวนแบงตลาดมีแนวโนมลดลง อยางไรก็ตาม เวียดนามเปนแหลงนําเขาท่ีนาจับตามองเนื่องจาก
แนวโนมการนําเขาในชวง 5 ปท่ีผานมาเพ่ิมข้ึนเฉลี่ยถึงรอยละ 36 ตอป ในขณะท่ีสวนแบงการตลาดเพ่ิมข้ึนเฉลี่ย
รอยละ 19 ตอป (ตารางท่ี 6) 

• แนวโนมการนําเขา สหรัฐฯ นําเขาอาหารสุนัขและแมวเพ่ิมข้ึนมาตลอด โดยแนวโนมการเติบโต 
(Growth rate) ของการนําเขาในชวง 5 ปท่ีผานมาเพ่ิมข้ึนเฉลี่ยรอยละ 15 ตอป  

สําหรับแนวโนมการนําเขาจากไทยในชวง 5 ปท่ีผานมา ก็เพ่ิมข้ึนในอัตราเฉลี่ยรอยละ 20 ตอป นับวาการ
เติบโตของตลาดมีอัตราสูงท่ีสุดเม่ือเปรียบเทียบกับสินคาอ่ืนๆ ในกลุมสินคาสําคัญ 5 รายการของไทยท่ีสหรัฐฯ 
นําเขาจากไทย ในขณะเดียวกันสวนแบงการตลาดก็เพ่ิมข้ึนในอัตราเฉลี่ยรอยละ 4 (ภาพท่ี 7) 

ตารางท่ี 6 การนําเขาอาหารสุนัขและแมวของสหรัฐอเมริกาจากแหลงผลิตท่ีสําคัญ ป 2560-2565 

 
 
 
 

 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564
ม.ค.-ก.พ.

 2564

ม.ค.-ก.พ.

 2565
 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564 มูลคา

สวนแบง

ตลาด

รวมทั่วโลก 851 995 1,041 1,242 1,519 210 277 32 100 100 100 100 100 15 -

1 ไทย 246 321 338 406 536 68 109 60 29 32 32 33 35 20 4

2 แคนาดา 228 244 249 295 341 51 55 8 27 25 24 24 22 10 -4

3 จีน 157 150 167 202 200 30 41 37 18 15 16 16 13 8 -6

5 เวียดนาม 20 33 29 70 64 14 10 -29 2 3 3 6 4 36 19

อื่นๆ 200 247 258 269 378 47 62 32 24 25 25 22 25 15 (0.22)      

ที่มา: Global Agricultural Trade System, USDA

หมายเหตุ:  Growth Rate หมายถึง อัตราการเจริญเติบโต เฉลี่ย 5 ป

การนําเขา "อาหารสุนัขและแมว" ของสหรัฐอเมริกา ป 2560-2565

ลําดับ ประเทศคูคา

มูลคาการนําเขา (ลานเหรียญสหรัฐ)
 % 

เปลี่ยนแปลง

 (ชวง/ชวง)

สวนแบงการตลาด (%) Growth Rate (%)
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ภาพท่ี 6 สวนแบงการตลาด “อาหารสุนัขและแมว” ในสหรัฐอเมริกา ป 2564 

 

ภาพท่ี 7 แนวโนมการนําเขา “อาหารสุนัขและแมว” จากแหลงผลิตท่ีสําคัญของสหรัฐฯ ป 2560-2564 
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2. ขาว 

• สวนแบงการตลาด ไทยครองตลาดขาวในสหรัฐฯ เปนอันดับท่ี 1 โดยในป 2564 สหรัฐฯ นําเขาขาว
จากไทยคิดเปนมูลคา 514 ลานเหรียญสหรัฐ มีสวนแบงการตลาดคิดเปนรอยละ 57 (สวนใหญ เปนขาวหอมมะลิ 
คิดเปนรอยละ 64 ของการนําเขาขาวจากไทยท้ังหมด) รองลงมาเปนการนําเขาจากอินเดีย ปากีสถาน ซ่ึงมีสวน
แบงตลาดรอยละ 23 และ 4 ตามลําดับ (ตารางท่ี 7 และภาพท่ี 8)  

• ชนิดของขาวท่ีนําเขา สหรัฐฯ นําเขาขาวขาวหอมมะลิมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 37 ของการนําเขา
ขาวท้ังหมด รองลงมาเปนการนําเขาขาวขาวบาสมาติ รอยละ 19 และขาวเมล็ดปานกลางขัดขาว คิดเปนรอยละ 
13 (ภาพท่ี 9) 

• การแขงขัน ขาวหอมมะลิของไทยยังไมมีคูแขงท่ีสําคัญในตลาดสหรัฐฯ ถึงแมวาสหรัฐฯ มีการนําเขา
ขาวบาสมาติจากอินเดียและปากีสถานซ่ึงอาจถือไดวาเปนคนละตลาดกับขาวหอมมะลิของไทย นอกจากนี้ ยังมีการ
นําเขาขาวจากจีนซ่ึงเปนการนําเขาขาวเมล็ดปานกลางซ่ึงไมใชขาวชนิดท่ีไทยสงออกเปนหลัก  

อยางไรก็ตาม ปจจุบันสหรัฐฯ นําเขาขาวหอมจากฟลิปปนสและเวียดนาม ซ่ึงสงออกหอมท่ีมีคุณภาพ
ใกลเคียงขาวหอมมะลิไทยในราคาท่ีต่ํากวา ซ่ึงอาจกลายเปนคูแขงท่ีสําคัญของไทยในอนาคต 

• แนวโนมการนําเขา สหรัฐฯ นําเขาขาวจากท่ัวโลกสูงสุดมีมูลคาถึง 1,217 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 
2563 ซ่ึงเปนปท่ีเกิดการระบาดของโควิด-19 แตการนําเขาลดลงอยางรวดเร็วในป 2564 เหลือเปน 903 ลาน
เหรียญสหรัฐ  สําหรับแนวโนมการนําเขาในชวง 5 ปท่ีผานมาเพ่ิมข้ึนโดยเฉลี่ยรอยละ 8 ตอป  เทากับการแนวโนม
การนําเขาท่ีเพ่ิมข้ึนจากประเทศไทย อยางไรก็ตาม แนวโนมสวนแบงการตลาดของไทยคอนขางคงท่ี (ตารางท่ี 7 
และภาพท่ี 10) 

ตารางท่ี 7 การนําเขาขาวของสหรัฐอเมริกาจากแหลงผลิตท่ีสําคัญ ป 2560-2565 

 

 

 

 

 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564
ม.ค.-ก.พ. 

2564

ม.ค.-ก.พ. 

2565
 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564 มูลคา

สวนแบง

ตลาด

รวมทั่วโลก 689 927 1,038 1,217 903 146 173 18 100 100 100 100 100 8 -

1 ไทย 394 549 644 707 514 96 104 8 57 59 62 58 57 8 0

2 อินเดีย 178 216 230 283 208 25 38 52 26 23 22 23 23 6 -2

3 ปากีสถาน 27 31 38 55 34 5 6 20 4 3 4 5 4 11 2

4 จีน 9 29 23 24 24 1 8 700 1 3 2 2 3 19 10

อื่นๆ 81 102 103 148 123 19 17 -11 12 11 10 12 14 13 4

ที่มา: Global Agricultural Trade System, USDA

หมายเหตุ:  Growth Rate หมายถึง อัตราการเจริญเติบโต เฉลี่ย 5 ป

การนําเขา "ขาว" ของสหรัฐอเมริกา ป 2560-2565

ลําดับ ประเทศคูคา

มูลคาการนําเขา (ลานเหรียญสหรัฐ)  % 

เปลี่ยนแปลง

 (ชวง/ชวง)

สวนแบงการตลาด (%) Growth Rate (%)
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 ภาพท่ี 8  สวนแบงตลาด “ขาว” ในสหรัฐอเมริกา ป 2564 

 

ภาพท่ี 9  สัดสวนชนิดของ “ขาว” ท่ีสหรัฐฯ นําเขาในป 2564 
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ภาพท่ี 10 แนวโนมการนําเขา “ขาว” จากแหลงนําเขาท่ีสําคัญของสหรัฐฯ ป 2560-2564 

 

3. ปลาทูนาและผลิตภัณฑ  

• สวนแบงการตลาด  ไทยครองตลาดปลาทูนาและผลิตภัณฑในสหรัฐฯ เปนอันดับท่ี 1 โดยมีสวนแบง
ตลาดรอยละ 26  ในป 2564  รองลงมาเปนเวียดนามท่ีครองตลาดเปนอันดับท่ี 2 ดวยสวนแบงการตลาดรอยละ 
16 ตามดวยอินโนนีเซีย เอกวาดอร และเม็กซิโกซ่ึงมีสวนแบงตลาดรอยละ 14, 7, และ 6 ตามลําดับ (ตารางท่ี 8 
และภาพที 11) 

• ประเภทผลิตภัณฑท่ีนําเขา สหรัฐฯ นําเขาปลาทูนาท้ังในรูปดิบแชแข็งและแปรรูปบรรจุภาชนะ   
โดยมีการนําเขาปลาทูนาบรรจภุาชนะมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 57 ของการนําเขาท้ังหมด   

สําหรับผลิตภัณฑปลาทูนาท่ีสหรัฐฯ นําเขาจากไทยมากท่ีสุดคือ ปลาทูนาแปรรูปบรรจุภาชนะเกือบ
ท้ังหมด คิดเปนรอยละ 94 ท่ีเหลือเปนการนําเขาปลาทูนาดิบแชแข็ง  

• การแขงขัน  คูแขงท่ีสําคัญของไทยสําหรับตลาดปลาทูนาในสหรัฐฯ ไดแก เวียดนาม อินโดนีเซีย 
เอกวาดอร และเม็กซิโก ซ่ึงในป 2564 มีสวนแบงการตลาดรอยละ 16, 14, 7, และ 6 ตามลําดับ (ตารางท่ี 8)  

• สถานการณและแนวโนมการนําเขา มูลคาการนําเขาปลาทูนาและผลิตภัณฑของสหรัฐฯ ในชวง 5 ป
ท่ีผานมาเติบโตในอัตราเฉลี่ยรอยละ 3 ตอป โดยแนวโนมการนําเขาจากเวียดนามมีการเติบโตสูงท่ีสุดในอัตราเฉลี่ย
รอยละ 8 ตอป ในขณะท่ีสวนแบงการตลาดของเวียดนามเพ่ิมข้ึนรอยละ 5 ตอป ตามดวยการนําเขาจากอินโดนีเซีย
ท่ีมูลคาเพ่ิมข้ึนในอัตราเฉลี่ยรอยละ 6 และสวนแบงเพ่ิมข้ึนในอัตราเฉลี่ยรอยละ 3 ตอป 

สําหรับมูลคาการนําเขาจากไทยในชวง 5 ปท่ีผานมาเพ่ิมข้ึนรอยละ 5 สวนแบงการตลาดเพ่ิมข้ึนรอยละ 2  
(ตารางท่ี 8 และภาพท่ี 12)  
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ตารางท่ี 8 การนําเขา “ปลาทูนาและผลิตภัณฑ” ของสหรัฐอเมริกา ป 2560 - 2565 

 

ภาพท่ี  11  สวนแบงตลาด “ปลาทูนาและผลิตภัณฑ” ในสหรัฐอเมริกา ป 2564 

 

 

 

 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564
ม.ค.-ก.พ.

 2564

ม.ค.-ก.พ.

 2565
 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564 มูลคา

สวนแบง

ตลาด

รวมทั่วโลก 1,582 1,778 1,887 1,831 1,772 280 343 23 100 100 100 100 100 3 -

1 ไทย 428 493 529 662 462 92 76 -17 27 28 28 36 26 5 2

2 เวียดนาม 195 216 300 225 282 36 76 111 12 12 16 12 16 8 5

3 อินโดนีเซีย 189 218 267 228 247 42 47 12 12 12 14 12 14 6 3

4 เอกวาดอร 127 154 142 118 120 13 18 38 8 9 8 6 7 -4 -6

5 เม็กซิโก 44 51 56 89 109 18 20 11 3 3 3 5 6 27 24

อื่นๆ 599 646 593 509 552 79 106 34 38 36 31 28 31 -4 -6

ที่มา: Global Agricultural Trade System, USDA

หมายเหตุ:  Growth Rate หมายถึง อัตราการเจริญเติบโต เฉลี่ย 5 ป

การนําเขา "ปลาทูนาและผลิตภัณฑ" ของสหรัฐอเมริกา ป 2560-2565

ลําดับ ประเทศคูคา

มูลคาการนําเขา (ลานเหรียญสหรัฐ)  % 

เปลี่ยนแปลง

 (ชวง/ชวง)

สวนแบงการตลาด (%) Growth Rate (%)
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ภาพท่ี 12  แนวโนมการนําเขา “ปลาทูนาและผลิตภัณฑของสหรัฐฯ” จากแหลงผลิตท่ีสําคัญ ป 2560 - 2564 

 

 
4. กุงและผลิตภัณฑ 

• สวนแบงการตลาด  ในป 2564  อินเดียครองตลาดกุงและผลิตภัณฑในสหรัฐฯ เปนอันดับท่ี 1 โดยมี
สวนแบงตลาด รอยละ 37  รองลงมาเปนอินโดนีเซีย เอกวาดอร เวียดนามและไทย ดวยสวนแบงการตลาดรอยละ 
19, 17, 12 และ 6 ตามลําดับ (ตารางท่ี 9 และภาพท่ี 13) 

• ประเภทผลิตภัณฑกุงท่ีนําเขา สหรัฐฯ นําเขากุงในรูปดิบแชแข็งมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 76 ของการ
นําเขาท้ังหมด สวนท่ีเหลืออีกรอยละ 24 เปนการนําเขากุงปรุงแตง (ไดแก กุงตมสุก กุงชุบแปงและอ่ืนๆ) 

 สําหรับผลิตภัณฑกุงท่ีสหรัฐฯ นําเขาจากไทยมากท่ีสุดคือ กุงปรุงแตง ในป 2564 สหรัฐฯ นําเขาจาก
ไทยคิดเปนมูลคา 285 ลานเหรียญสหรัฐ คิดเปนรอยละ 15 ของการนําเขากุงแปรรรูปท้ังหมดจากท่ัวโลก 

• การแขงขัน อินเดีย อินโดนีเซีย และเวียดนามนับเปนคูแขงขันท่ีสําคัญของไทยในตลาดกุงปรุงแตง 
โดยในป 2564 อินโดนีเซียครองตลาดกุงปรุงแตงเปนอันดับท่ี 1 ในขณะท่ีอินเดียครองตลาดกุงดิบแชแข็งเปน
อันดับท่ี 1    

• สถานการณและแนวโนมการนําเขา ในป 2564  สหรัฐฯ นําเขากุงและผลิตภัณฑ คิดเปนมูลคา 
8,023 ลานเหรียญสหรัฐ นับวาสูงท่ีสุดในรอบ 5 ปท่ีผานมา และเปนการนําเขาจากอินเดียมากท่ีสุด สําหรับ
แนวโนมการนําเขาเติบโตเพ่ิมข้ึนในอัตรารอยละ 4 ตอป 

สําหรับแนวโนมการนําเขาจากประเทศไทย ถึงแมสหรัฐฯ จะเคยนําเขากุงและผลิตภัณฑจากไทยคิดเปน
มูลคาสูงถึง 811 ลานเหรียญสหรัฐฯ เม่ือป 2560 แตมูลคาการนําเขากลับลดลงอยางตอเนื่องเหลือเพียง 455 ลาน
เหรียญสหรัฐ ในป 2564 โดยแนวโนมการนําเขาในชวง 5 ปท่ีผานมาลดลงเฉลี่ยรอยละ -13 ตอป ในขณะท่ีสวน
แบงตลาดมีแนวโนมลดลงเฉลี่ยรอยละ -16 ตอป (ภาพท่ี 14) 
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 สถานการณป 2565 (มกราคม – กุมภาพันธ) สหรัฐฯ นําเขากุงจากประเทศไทยคิดเปนมูลคา 82 ลาน
เหรียญสหรัฐ เพ่ิมข้ึนจากเดือนเดียวกันของปกอนหนารอยละ 34 (ตารางท่ี 9) 

ตารางท่ี 9 การนําเขา “กุงและผลิตภัณฑ” จากแหลงนําเขาท่ีสําคัญของสหรัฐฯ ป 2560 - 2565 

 

ภาพท่ี  13  สวนแบงตลาด “กุงและผลิตภัณฑ” ในสหรัฐอเมริกา ป 2564 

 

 
 
 
 

 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564
ม.ค.-ก.พ.

 2564

ม.ค.-ก.พ.

 2565
 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564 มูลคา

สวนแบง

ตลาด

รวมทั่วโลก 6,559 6,253 6,014 6,459 8,023 1,055 1,382 31 100 100 100 100 100 4 -

1 อินเดีย 2,181 2,227 2,598 2,359 2,986 411 491 19 33 36 43 37 37 7 3

2 อินโดนีเซีย 1,186 1,216 1,133 1,419 1,551 225 300 33 18 19 19 22 19 7 3

3 เอกวาดอร 574 527 553 788 1,368 133 242 82 9 8 9 12 17 24 19

5 เวียดนาม 639 624 420 697 969 103 129 25 10 10 7 11 12 10 5

6 ไทย 811 557 476 465 455 61 82 34 12 9 8 7 6 -13 -16

อื่นๆ 1,168 1,102 834 731 694 122 138 13 18 18 14 11 9 -14 -17

ที่มา: Global Agricultural Trade System, USDA

หมายเหตุ:  Growth Rate หมายถึง อัตราการเจริญเติบโต เฉลี่ย 5 ป

 การนําเขา "กุงและผลิตภัณฑ" ของสหรัฐอเมริกา ป 2560-2565

ลําดับ ประเทศคูคา

มูลคาการนําเขา (ลานเหรียญสหรัฐ)  % 

เปลี่ยนแปลง

 (ชวง/ชวง)

สวนแบงการตลาด (%)
Growth Rate 

(%)
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ส่วนแบ่งตลาด "กุ ้งและผลิตภณัฑ์" ในสหรฐัฯ 
ปี 2564
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ภาพท่ี 14 แนวโนมการนําเขา “กุงและผลิตภัณฑ” จากแหลงนําเขาท่ีสําคัญของสหรัฐฯ ป 2560-2564 

 

 
5. ยางธรรมชาติและผลิตภัณฑ 

• สวนแบงการตลาด  อินโดนีเซียครองตลาดยางธรรมชาติในสหรัฐฯ โดยมีสวนแบงตลาด รอยละ 50  
ในป 2564  ไทยครองตลาดเปนอันดับท่ี 2 ดวยสวนแบงการตลาดรอยละ 24 ตามดวย โกตดิวัวร เวียดนาม 
ไลบเีรียและมาเลเซีย ซ่ึงมีสวนแบงตลาดรอยละ 9, 4, 4 และ 3 ตามลําดับ (ตารางท่ี 10 และภาพท่ี 15) 

• ประเภทผลิตภัณฑท่ีนําเขา สหรัฐฯ นําเขาผลิตภัณฑยางแทง Tsnr (Natural rubber Tsnr) มาก
ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 82 ของการนําเขาท้ังหมด รองลงมาเปนยางแผนรมควัน (Natural rubber smoke)  รอยละ 
13 และน้ํายางธรรมชาติ (Natural rubber latex) รอยละ 5 (ภาพท่ี 16) 

ผลิตภัณฑยางธรรมชาติท่ีสหรัฐฯ นําเขาจากไทยมากท่ีสุดคือ ผลิตภัณฑยางแทง Tsnr  คิดเปนรอยละ 57  
ตามดวยยางแผนรมควันรอยละ 36 และน้ํายางธรรมชาติ รอยละ 0.07 ของการนําเขาท้ังหมดจากไทย 

• การแขงขัน อินโดนีเซียนับเปนคูแขงขันท่ีสําคัญของไทยในตลาดสหรัฐฯ โดยเฉพาะอยางยิ่งตลาดยาง
แทง Tsnr ซ่ึงสหรัฐฯ นําเขาจากอินโดนีเซียมากท่ีสุด และนําเขาจากไทยเปนอันดับท่ี 2  ในขณะท่ีไทยครองตลาด
ยางแผนรมควันเปนอันดับท่ี 1 และอินโดนีเซียครองตลาดเปนอันดันท่ี 2 

• แนวโนมการนําเขา การนําเขายางธรรมชาติของสหรัฐฯ ในชวง 5 ปท่ีผานมาคอนขางผันผวน       
โดยมูลคาการนําเขาในป 2563 ลดลงมากท่ีสุดเหลือเพียง 1,197 ลานเหรียญสหรัฐ  เนื่องจากผลกระทบของโควิด-
19 อยางไรก็ตาม การนําเขาในป 2564 กลับมาเพ่ิมข้ึนเปน 1,853 ลานเหรียญสหรัฐ นับวาเปนการนําเขามากท่ีสุด
ในชวง 5 ปท่ีผานมา  แนวโนมการนําเขาของสหรัฐฯ ในชวง 5 ปท่ีผานมา เพ่ิมข้ึนในอัตราเฉลี่ยรอยละ 1   
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สําหรับมูลคาการนําเขาจากไทยในชวง 5 ปท่ีผานมาเพ่ิมข้ึนรอยละ 5 สวนแบงการตลาดเพ่ิมข้ึนรอยละ 7 
ในขณะท่ีมูลคาการนําเขาจากอินโดนีเซียซ่ึงเปนคูแขงมีแนวโนมลดลงเฉลี่ยรอยละ -7  และสวนแบงการตลาด
ลดลงรอยละ -5 (ตารางท่ี 10 และภาพท่ี 17)  

ตารางท่ี 10 การนําเขา “ยางธรรมชาติและผลิตภัณฑ” (พิกัด 4001) จากแหลงนําเขาท่ีสําคัญของสหรัฐฯ    
ป 2560 - 2565 

 

ภาพท่ี 15  สวนแบงการตลาด “ยางธรรมชาติและผลิตภัณฑ” (พิกัด 4001) ในสหรัฐอเมริกา ป 2564 

 

 
 
 

 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564
ม.ค.-ก.พ.

 2564

ม.ค.-ก.พ.

 2565
 ป 2560 ป 2561 ป 2562 ป 2563 ป 2564 มูลคา

สวนแบง

ตลาด

รวมทั่วโลก 1,768 1,538 1,524 1,197 1,853 235 353 50 100 100 100 100 100 -2 -

1 อินโดนีเซีย 1,107 932 867 659 918 120 197 64 63 61 57 55 50 -7 -5

2 ไทย 345 301 352 285 453 54 79 46 20 20 23 24 24 5 7

3 โกตดิวัวร 88 92 87 81 166 17 29 71 5 6 6 7 9 12 14

4 เวียดนาม 57 51 43 36 75 15 11 -27 3 3 3 3 4 2 4

5 ไลบีเรีย 59 56 62 44 70 10 13 30 3 4 4 4 4 1 3

6 มาเลเซีย 51 36 52 32 63 8 6 -25 3 2 3 3 3 3 5

อื่นๆ 61 70 61 60 108 11 18 64 3 5 4 5 6 10 12

ที่มา: Global Agricultural Trade System, USDA

หมายเหตุ:  Growth Rate หมายถึง อัตราการเจริญเติบโต เฉลี่ย 5 ป

การนําเขา "ยางธรรมชาติและผลิตภัณฑ" ของสหรัฐอเมริกา ป 2560-2565

ลําดับ ประเทศคูคา

มูลคาการนําเขา (ลานเหรียญสหรัฐ)  % 

เปลี่ยนแปลง

 (ชวง/ชวง)

สวนแบงการตลาด (%)
Growth Rate 

(%)
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เวียดนาม
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มาเลเซีย
3%

อ่ืนๆ
6%

ส่วนแบ่งตลาด "ยางธรรมชาติและผลิตภัณฑ์" (พิกัด 4001)                

ในสหรัฐอเมริกา ปี 2564
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ภาพท่ี 16  ประเภท “ยางธรรมชาติและผลิตภัณฑ” (พิกัด 4001) ท่ีสหรัฐฯ นําเขาจากท่ัวโลก ป 2564 

 

ภาพท่ี 17  แนวโนมการนําเขา “ยางธรรมชาติและผลิตภัณฑ” จากแหลงนําเขาท่ีสําคัญของสหรัฐฯ  
ป 2560-2564 

 

Natural Rubber 
Tsnr
82%

Natural Rubber 
Smoke

Natural Rubber 
Latex

5%
Others

0%

ประเภทผลิตภัณฑ์ "ยางธรรมชาติและผลิตภัณฑ์" (พิกัด 4001 )             

ที่สหรัฐฯ นําเข้าจากทั่ วโลก ปี 2564
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มลูคา่: ลา้นเหรยีญสหรฐั

แนวโนมการนําเขา "ยางธรรมชาติและผลิตภัณฑ" (พิกัด 4001)             
จากแหลงนําเขา ท่ีสําคัญของสหรัฐฯ ป  2560-2564

รวมทั่วโลก อนิโดนเีซยี ไทย โกตดวัิวร์ เวยีดนาม ไลบเีรยี มาเลเซยี อืน่ๆ
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สรุปสถานการณและแนวโนมสินคาเกษตรและอาหาร 5 รายการของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา 

สินคา 
การนําเขา 
ป 2564 

 

% ∆ 
ม.ค.-ก.พ. 64  

และ 
ม.ค.-ก.พ. 65 

% การเติบโต 
(Growth Rate) 

ชวง 5 ป 

สถานการณปจจุบัน 
และแนวโนม 

ปญหา/อุปสรรค/ 
ความทาทาย 

คูแขง 
(สวนแบงตลาด)    

ป 2564 

1. อาหารสุนัขและแมว 
(กระปอง) 

มูลคา:  536  ลานเหรียญ 
ปริมาณ: 104,381 ตัน 

+60 
+45 

 
 

 

+20 
+14 

• ความตองการเพ่ิมข้ึน สวนหน่ึง

เน่ืองจากการนําสตัวมาเลี้ยง

เพ่ิมข้ึนตั้งแตการระบาดโควิด-19 

• ไทยครองตลาดอันดับท่ี 1 และ

ตลาดเติบโตอยางรวดเร็ว และสวน

แบงตลาดของไทยเพ่ิมข้ึน 

• ราคาอาหารสุนัขและแมวสูงข้ึน
ตามภาวะเงินเฟอในสหรัฐฯ ท่ี
เพ่ิมข้ึนจากปกอน หนา 5.9% 

• เวียดนามอาจเปนคูแขงท่ีนาจับ
ตาเน่ืองจากแนวโนมการนําเขา
เพ่ิมข้ึนในอัตราท่ีสูงถึงรอยละ 36  

ไทย           35 % 
แคนาดา      23% 
จีน            13 % 
เวียดนาม      4 % 
อ่ืนๆ           25%    

2. ขาว 
(รวมผลิตภณัฑจากขาว 
ไดแก แปงทําจากขาว 
เสนกวยเตี๋ยว)  

มูลคา:  514 ลานเหรียญ 
ปริมาณ: 555,191 ตัน 

+18 
+24 

 

+8 
+5 

• สหรัฐฯ ตองการนําเขาขาวอยาง
ตอเน่ือง 

• ขาวหอมมะลิไทยเปนสินคา
ระดับพรีเมียมท่ีครองตลาดสหรัฐฯ  

• ถึงแมการนําเขายังคงเพ่ิมข้ึน แต
สวนแบงตลาดไมขยายตัว  

• ขาวหอมจากฟลิปปนสและ
เวียดนาม จําหนายในราคาท่ีถูก
กวาขาวหอมมะลิไทย 

• ราคาขาวสูงข้ึนเน่ืองจากภาวะเงิน
เฟอท่ีเพ่ิมข้ึน 8.6% 

• การเพ่ิมสวนแบงตลาดยังคงทาทาย 

ไทย          57 % 
อินเดีย       23 % 
ปากีสถาน    4 % 
จีน             3 % 
อ่ืนๆ          13 % 

3. ทูนาและผลิตภัณฑ 
(กระปอง+สดแชแข็ง)  

มูลคา:  462 ลานเหรียญ 
ปริมาณ:  94,563 ตัน 

-17 
-16 

+5 
+5 

 

• ไทยครองตลาดทูนากระปองเปน
อันดับท่ี 1 ในสหรัฐฯ 

• การเติบโตของตลาดคอนขางคงท่ี  

• ป 2565 การนําเขาจากไทย ลดลง
จากชวงเดียวกันของปกอนหนา 

• แนวโนมอัตราการขยายตลาดของ
เวียดนามเริ่มสูงกวาของไทย จึง
อาจเปนคูแขงท่ีสําคัญในอนาคต 

ทูนากระปอง 
ไทย           26 % 
เวียดนาม    16 % 
อินโดนีเซีย   14% 
เอกวาดอร    8 % 

4. กุงและผลิตภัณฑ 
(แปรรูป+สดแชแข็ง) 

มูลคา:  455 ลานเหรียญ 
ปริมาณ:  40,231 ตัน 

+34 
+26 

 

-13 
-13 

• ป 2560 ไทยเคยครองตลาดกุง
ปรุงแตงอันดับ 1 แตปจจุบันอยู
อันดับ 4 

• สวนแบงตลาดกุงปรุงแตงของไทย
ในตลาดสหรัฐฯ ลดลงอยาง
ตอเน่ือง  

กุงปรุงแตง 
อินโดนีเซีย   27% 
เวียดนาม    27 % 
อินเดีย       23 % ฝ่า
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สินคา 
การนําเขา 
ป 2564 

 

% ∆ 
ม.ค.-ก.พ. 64  

และ 
ม.ค.-ก.พ. 65 

% การเติบโต 
(Growth Rate) 

ชวง 5 ป 

สถานการณปจจุบัน 
และแนวโนม 

ปญหา/อุปสรรค/ 
ความทาทาย 

คูแขง 
(สวนแบงตลาด)    

ป 2564 

• สหรัฐฯ มีความตองการนําเขากุง
ดิบแชแข็งมากท่ีสุด (รอยละ 76 
ของการนําเขากุงและผลิตภณัฑ) 

• ความตองการนําเขากุงแชแข็ง
ของสหรัฐฯ เ พ่ิมข้ึนเ น่ืองจาก
ธุรกิจบริการอาหารกลับมาเปด
ดําเนินการตามปกต ิ

• อินโดนีเซียและอินเดียเริ่มเขามา
มีสวนแบงในตลาดกุงปรุงแตงใน
สหรัฐฯ มากข้ึน 

• ไทยจําเปนตองหากลยุทธในการ
ฟนฟูตลาดกุงในตลาดสหรัฐฯ 
เพ่ือชวงชิงสวนแบงตลาดคืนมา 

ไทย           10 % 

5. ยางธรรมชาติ 
และผลิตภัณฑ 

มูลคา: 453 ลานเหรียญ 
ปริมาณ:  217,671 ตัน 

+46 
+ 48 

+5 
+3 

• สหรัฐฯ มีความตองการนําเขา
ยาง Tsnr มากท่ีสุด และมี
แนวโนมความตองการเพ่ิมข้ึน 

• ไทยครองตลาดยางและผลติภณัฑ
เปนอันดับท่ี 2 ในสหรัฐฯ 

• แนวโนมการสงออกและสวนแบง
ตลาดของไทยเพ่ิมข้ึน  

• ไทยจําเปนตองหาแนวทางการ
ขยายตลาดเพ่ือชวงชิงสวนแบง
การตลาดท่ีกําลังขยายตัว 

อินโดนีเซีย   50 % 
ไทย           24 % 
โกตดิวัวร      9 % 
เวียดนาม      4 % 
ไลบีเรีย        4 % 

 

 
ฝายเกษตร ประจําสถานกงสุลใหญ ณ นครลอสแอนเจลสิ 

เมษายน  2565 
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